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INFORME SEMANAL DE ENCUESTAS
COORDINACION DE COMUNICACION SOCIAL

OOOOOO



ENCUESTAS

Las encuestas detectadas por Comunicacion Social en el periodo del 19 al 25 de febrero de 2024
contienen los siguientes datos:

Rubrum: ;Votaria usted por la reeleccion de Juan Francisco Gim como alcalde de Nogales?

Para esta encuesta el 33.3% voté por un “Si”, el 52.7% dijo que “NO” y 14.0% la encuesta de
Rubrum arroja que aun no lo decide.

Rubrum: ;Votaria usted por la reeleccion de Antonio Astiazaran como alcalde de Nogales?

Para esta encuesta el 47.5% voté por un “Si”, el 39.4% dijo que “NO” y 13.1% la encuesta de
Rubrum arroja que aun no lo decide.

Rubrum: ; Votaria usted por la reeleccion de Javier Lamarque como alcalde de Nogales?

Para esta encuesta el 61.7% voté por un “Si”, el 26.2% dijo que “NO” y 12.1% la encuesta de
Rubrum arroja que aun no lo decide. ‘
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19 al 25 de febrero 2024

CASA ENCUESTADORA

https://rubrum.info/tendencias-
en-la-reeleccion-de-alcaldes-21-
de-febrero-
21 de febrero Redes Rubrum 2024/?bclid=lwAR1zms1NMbJ9
S2dQxRB8kafD _IpEJ1 nfoSzWf
Y20xo0VuGMI10pbZdKGVx4

Total: 1


https://rubrum.info/tendencias-en-la-reeleccion-de-alcaldes-21-de-febrero-2024/?fbclid=IwAR1zms1NMbJ9S2dQxRB8kafD_lpEJ1_nfoSzWfY2OxoVuGMl1OpbZdKGVx4
https://rubrum.info/tendencias-en-la-reeleccion-de-alcaldes-21-de-febrero-2024/?fbclid=IwAR1zms1NMbJ9S2dQxRB8kafD_lpEJ1_nfoSzWfY2OxoVuGMl1OpbZdKGVx4
https://rubrum.info/tendencias-en-la-reeleccion-de-alcaldes-21-de-febrero-2024/?fbclid=IwAR1zms1NMbJ9S2dQxRB8kafD_lpEJ1_nfoSzWfY2OxoVuGMl1OpbZdKGVx4
https://rubrum.info/tendencias-en-la-reeleccion-de-alcaldes-21-de-febrero-2024/?fbclid=IwAR1zms1NMbJ9S2dQxRB8kafD_lpEJ1_nfoSzWfY2OxoVuGMl1OpbZdKGVx4
https://rubrum.info/tendencias-en-la-reeleccion-de-alcaldes-21-de-febrero-2024/?fbclid=IwAR1zms1NMbJ9S2dQxRB8kafD_lpEJ1_nfoSzWfY2OxoVuGMl1OpbZdKGVx4
https://rubrum.info/tendencias-en-la-reeleccion-de-alcaldes-21-de-febrero-2024/?fbclid=IwAR1zms1NMbJ9S2dQxRB8kafD_lpEJ1_nfoSzWfY2OxoVuGMl1OpbZdKGVx4
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ENCUESTAS

Las encuestas detectadas por Comunicacion Social en el periodo del 12 al 18 de febrero de 2024
contienen los siguientes datos:

Heraldo-Poligrama: El préximo 2 de junio se renovaran 72 presidencias municipales en Sonora.
Una de ellas sera la de Hermosillo. De acuerdo con la encuesta de Poligrama-El Heraldo Media
Group, realizada el pasado 1 de febrero, el candidato del Frente Amplio, integrado por el PAN-PRI,
PRD es el favorito para ganar dichos comicios.

A la pregunta “Si el dia de hoy fuera la eleccion a la alcaldia de Hermosillo, ¢ por cual de los
siguientes candidatos o partidos votaria?”, los resultados de la encuesta, aplicada a mil personas,
arrojaron que un 42.8 por ciento votaria por Antonio “ToRo” Astiazaran Gutiérrez, quien busca su
reeleccion y mantiene buena preferencia entre los habitantes de esa ciudad por su trabajo
realizado.
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ENCUESTAS

MetricsMx-SDP: EIl 46.3% de los encuestados dijeron que votarian por Maria Dolores del Rio
Sanchez de “Sigamos Haciendo Historia en Sonora”, revela la encuesta MetricsMx en Hermosillo,
Sonora.
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12 al 18 de febrero 2024

CASA ENCUESTADORA

14 de febrero Heraldo de México Polimagra https://bit.ly/3SNJP90o

https://bit.ly/3uCZYGM,
https://bit.ly/3wo20JS

17 de febrero Sdp Noticias. Lado MX MetricsMx

Total: 2


https://bit.ly/3SNJP9o
https://bit.ly/3uCZYGM
https://bit.ly/3wo2oJS
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46.3% 28.0% 3.4%

Maria Dolores Antonio Astiazaran Natalia
del Rio Sanchez Gutiérrez Rivera

—_ @ & K

| ENCUESTA METRICSMX EN HERMOSILO, SONORA (EDUARDO DIAZ/SDPNOTICIAS.COM)

ENCUESTA METRICSMX i IetRiCSHX sdpnoticias

Si hoy fueran las elecciones a alcalde de Hermosillo
Jpor qué partido o coalicion votaria usted?

Maria Dolores del Rio Sanchez 46.3%
Sigamos Haciendo Historia en Sonora L
(Morena, PT y PVEM)

Antonio Astiazaran Gutiérrez 28.0%
Fuerza y Corazon por Sonora (PAN, PRIy PRD) ol

Natalia Rivera 0
Movimiento Ciudadano 3'4 fo

Un candidato de un partido local 2.1%

No sé 13.1%

\NODO™® ®

No votaria 7.1%

Metodologia. Encuesta telefdnica con robot, realizada el 15 de febwero de 2024 a 600 mayores de edad residentes de
Hermosillo, Sonora. Enviando pregunias con mensaje pregrabado que contesta el enirevistado en su teclado telefénico
marcando opciones. Se llevo a cabo un muestreo probabilistico de ndmeros fijos y celulares de Hermaosillo, Sonora.

Se ajustaron los datos en base a las caracteristicas de los entrewistades, por género y edad de la lista nominal del Institulo
Nacional Electoral del 11 de enero de 2024 de residentes en Hermosillo, Sonora. Margen de error maximo de +/-4.00%
con un nivel de confianza del 95%. Tasa de rechazo: 98.5%

o
IEE SONORA

INSTITUTO ESTATAL ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA




ANEXO 2



HERMOSILLO
pestTine 2024

(S ERESEARCH

EL AUTENTICO PULSO DE MEXICO

Encuesta de preferencia electoral
rumbo a la presidencia municipal de
Hermosillo, Sonora

ENCUESTA MUNICIPAL

12 FEBRERO 24


http://cbs.wondershare.com/go.php?pid=5482&m=db

mm Wondershare
¥ PDFelement

DESTINO 24

Hermosillos,
Ty

(5 ERESEARC!;

EL AUTENTICO PULSO DE MEXICO

48 Simpatia partidista

;Con qué partido o alianza
politica se identifica?

17% 14
8% 7%

2% p LY

noena () ‘ . . o

Morena PAN Verde

Por el
Candidato

12 DE FEBRERO DE 2024

Metodologia: 400 [lamadas telefonicas robotizadas (casa hogar) en nimeros
seleccionados al azar dentro del Municipio de Hermosillo.

Confiabilidad 95%

Margen de error 4.9%
Levantamiento: 11 de febrero de 2024
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DESTINO 24

— Hermosillos,
Careo o

Ahora, si en la boleta aparecieran los
siguientes candidatos, ; por cual votaria?

ERESEARG"‘

morena
La esperanza de México

. 38%

Maria Dolores Antonio “ToRo” Natalia ron é\r?:que
Del Rio Astiazaran Rivera pensarlo

12 DE FEBRERO DE 2024

Metodologia: 400 llamadas telefénicas robotizadas (casa hogar) en numeros
seleccionados al azar dentro del Municipio de Hermosillo.

Confiabilidad 95%

Margen de error 4.9%
Levantamiento: 11 de febrero de 2024
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Y en lo que refiere a los candidatos
oresidenciales, ;por quién planea
votar este mes de junio?
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B 7%

Claudia X6chitl Jorge Alvarez
Sheinbaum Galvez Maynez

12 DE FEBRERO DE 2024

Metodologia: 400 llamadas telefénicas robotizadas (casa hogar) en numeros
seleccionados al azar dentro del Municipio de Hermosillo.

Confiabilidad 95%

Margen de error 4.9%
Levantamiento: 11 de febrero de 2024
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Campaigrs & Elections México

Datos de la encuesta:

Fecha de entrega 12 de febrero del 2024
Quién entregé C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS  MEXIC O
Quién solicito C& CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXICO

Quién realiz6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS  MEXIC O

Quién patrocin6 C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS  MEXIC O

Quién ordend C&E CAMPAIGNS AND ELECTIONS MEXICO

Se publicaron por cualquier medio de red de computo (Internet) y

. o se publicaron digitalmente en: rankingsdemexico.com vinculada
Medio de publicacion a nuestra aplicacion para dispositivo moviles y también en
https://www.ceonline.com.mx/ URL: i o

htt s:/éwww.ceonlme.com.mx/post/herm03|llo-mun|0|p|o-encuesta-

12feb24
Fecha de publicacion 12 de febrero de 2024
Fecha de levantamiento de datos 11 de febrero de 2024
Original/Reproduccion Original

Dar a conocer la intencion de voto en las proximas elecciones para

Objetivo(s
: (©) presidente municipal en Hermosillo en 2024

Entrevista telefonicarobotizada ala poblacion con mayor
grado de escolaridad

Método de recoleccion

Marco muestral Muestreo probabilistico de acuerdo al peso nominal de cada
municipio. Una vez establecido el niUmero de cuestionarios a
levantar por alcaldia, las llamadas fueron realizadas al azar.Se
realizaron 400 encuestas dentro del municipio de
Hermosillo

Posteriormente se ponderaron de acuerdo al listado nominal de

cada region.
Forma de muestra Aleatoria simple
Tamafio de la muestra Serealizaron 400 entrevistas que representa un margen de

error de +/- 4.9% con un intervalo de confianza del 95%

Confiabilidad Intervalo de 95%

Margen de error +/- 4.9%

Frecuencia y tratamiento de la no 86%, se descarta la no respuesta del marco muestral.
respuesta
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Tasa de rechazo +/- 14%

Definicion de la poblacion Ciudadanos mayores de 18 afios que viven en el interior del
municipio de Hermosillo, poblaciéncon mayor grado de
escolaridad. Con tamafio de muestra porcentual de 50%
hombres y 50% mujeres

Forma de procesamiento y Aleatorio simple
procedimiento metodolégico de Programacién en infraestructura tecnoldgica propia en donde se
seleccion de unidades realiza el lanzamiento de llamadas autométicas de forma aleatoria

para numeros fijos y méviles de la poblacién objetivo (hombres y
mujeres mayores de 18 afios) donde se realizan
preguntas grabadas y la persona contesta por medio de su teclado

telefénico.
Procedimiento de estimacioén
Porcentual
Método de recoleccion de la Telefonico

informacioén

1 encuestadores digital, 1 supervisores, 1 coordinador general,

Equipo de trabajo para su 1ingeniero de sistemas, 1 disefiador gréafico.

elaboracién

Denominacién del software utilizado

_ El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de
parael procesamiento

los estimadores de razén y de sus varianzas se hizo utilizando el

Paquete Microsoft Office de Windows y el Software llamado
MySQL.

Base de datos electrénico (Si/No . . L
( ) Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio

muestral.

$10,000 Diez mil pesos mexicanos. Monto aproximado, teniendo

Recursos Aplicados Monto Total($) T .
en cuenta el personal, capacitaciones y/o recursos materiales.

Logotipo de laempresa

Campypns & Sinctions Néskon

Entreg6é medio impresoy

magnético Si
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Cuestionario realizado: Resultados:

HOLA, GRACIAS POR TOMAR NUESTRA LLAMADA.
SOMOS LA REVISTA CAMPAIGNS AND ELECTIONS Y H E R M OS I L Lo
QUEREMOS SABER TU PREFERENCIA ELECTORAL
CON MIRAS A LA ELECCION DE 2024. TE HAREMOS
UNAS BREVES PREGUNTAS QUE PODRAS

CONTESTAR CON TU TECLADO TELEFONICO. DESTINO 2 024

CERESEARC!:

Encuesza
rumbo a la

ENCUESTA MUNICIPAL

12 FEBERERO 24

CON QUE PARTIDO O ALIANZA

POLITICA SE IDENTIFICA? i DESTINO 24
« MARQUE 1 SI ES POR MORENA Hermosillo
« MARQUE 2 SI ES POR PAN
« MARQUE 3 SIES POR PRI : Simpatia partidista
« MARQUE 4 S| ES POR MC / Conack nartioo aien
« MARQUE 5 SI ES POR PARTIDO wlitica se dentifica?

VERDE
« MARQUE 6 SIES POR PT
« MARQUE 7 SIES POR PRD 145
« MARQUE 8 SIES POR EL

CANDIDATO - I 2% 2

%
1 3 P—

'.;", > LAY ° C.:.;,;:
morena - . andidato
== @ &) B & P ES

P PR

Morena PAN PRI T D
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AHORA, SI EN LA BOLETA
APARECIARAN LOS SIGUIENTES
CANDIDATOS¢POR CUAL VOTARIA?

MARQUE 1 SI ES POR MARIA
DOLORES DEL RiO DE MORENA
VERDE PT

MARQUE 2 SI ES POR ANTONIO
ASTIAZARAN DE PAN PRI PRD
MARQUE 3 SI ES POR NATALIA
RIVERA DE MC

MARQUE 4 S| AUN TENDRIA QUE
PENSARLO

GERESEARCS

Marla Dolores
Del Rio

Y EN LO QUE SE REFIERE A LOS
CANDIDATOS PRESIDENCIALES, ¢(POR
QUIEN PLANEA VOTAR ESTE MES DE
JUNIO?

MARQUE 1 SI VOTARIA POR
CLAUDIA SHEINBAUM DE MORENA
VERDE PT

MARQUE 2 SI VOTARIA POR
XOCHITL GALVEZ DEL PAN PRI
PRD

MARQUE 3 S| VOTARIA POR
JORGE ALVAREZ MAYNEZ DE MC

62%

Claudia
Sheinbaum

DESTINO 24

Hermosillo

Antonio “Tofio" Natalla
Astiazaran Rivera

DESTINO 24

Hermosillo
Careo

Y en loque rebies

Xéchitl Jorge Alvarez
Galvez Maynez

MO ANPFINE: 201309225210001

mm Wondershare
¥ PDFelement
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RUBRUM

INFORMACION QUE DA PODER

I. Objetivo

El abjetivo del estudio es dar a conocer la intencian de voto sobre la informacidn estadisticamente valida por medio de la realizacidn de encuestas
telefdnicas con técnica robot sobre la percepcian de los ciudadanaos para la reeleccidn de presidente municipal en Ciudad Obregdn, Sonora en las proximas
elecciones el praximo 2 de junio del 2024,

2. Marco muestral

Se realizo como marco muestral el listado de nimeros telefdnicos de ciudadanos mayores de I8 afios de manera aleatoria de en Ciudad Obregan, Sonora
donde se procedia a realizar llamadas a la base de infarmacian mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta directamente en su teclado
telefanico.

3. Disefio muestral

a) Definicién de poblacidn objetivo. Ciudadanos, mayores de I8 afios, En Ciudad Obregan. Sonora con teléfono en sus hogares y maviles.

b) Procedimiento de seleccidn de unidades. Programacicn en infraestructura tecnoldgica propia la cual realiza el lanzamiento de llamadas autométicas
de manera aleatoria por medio de una pregunta de contexto inicial, |os resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados
al momento de realizar el estudio, los cuales son validos para esa poblacion y fecha especifica.

c) Procedimiento de estimacion. Para determinar la estimacion de las preferencias electorales se formularon la siguiente pregunta, obteniendo
respuesta de la preferencia oprimida en el teclado telefanico por el encuestado.

d)Tamaiio y forma de obtencidn de la muestra. Se realizaron |, 000 encuestas efectivas de cada pregunta a ciudadanos habitantes de Ciudad Obregan,
Sonora por medio de su teclado telefdnico, con relacian a las marcaciones enviada, es decir para recolectar 1,000 levantamientos se establecieran 8,100,
llamadas telefanicas lo que equivale al 12.34% de efectividad.

e) Calidad de |a estimacitn confianza y error méximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucion de preferencias o tendencias.
Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.

f) Frecuencia y tratamiento de la no respuesta.
La encuesta incluye como opcitn de respuesta “Adn no decide” o “Adn no sabe” son plasmados en los resultados del estudio, la cual fue del 12.1%.
q) Tasa general de rechazo general a la entrevista. La tasa de rechazo general a la encuesta fue de 87.66%. incluye la frecuencia de abandon.

4, Método y fecha de recoleccicn de la informacidn.

19y 20 de febrera del 2024, llamadas telefanicas mediante |a técnica del robot.

9. Cuestionario o instrumentos de captacidn utilizados para generar la informacicn publicada.

iBuen dial, le hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas telefdnicas, le agradeceremos mucho su ayuda
contestando la siguiente pregunta.

¢\otaria usted por la reeleccion de Javier Lamarque como alcalde de Ciudad Obregan?
Si votaria por su reeleccicn, oprima 2, en su teclado telefanico.

No votaria, oprima 3.

Si usted adn no decide, oprima 4.

Para volver a escuchar la pregunta, oprima 0.

B. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

El procesamiento de recoleccin de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan los resultados de acuerdo con las votaciones
nbtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.

7. Denominacitn del software utilizado para el procesamiento

RUBRUMINFO utiliza aplicacion desarrollada internamete basado en tecnologia:

OPEN SOURCE
LYNUX
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MYSOL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

OFFICE 365

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan con aplicaciones de paqueteria Microsoft.
8.- La base de datos en formato electrénico.

Se anexa archivo.

9. Principales resultados.

10.-Autoria y financiamiento

La autorfa de la publicacion y el costo de la encuesta son responsabilidad de RUBRUMINFO S.A. DEC.V. ¥ :

11.-Recursos econdmicos / financieros.

Teniendo un costo de $18,000.00 (Diez y ocho minEsus [0/M.N.) por las encuestas realizadas, aplicados en renta de infraestructura de camputa,
servicio de telefonia, gastos generales de operacidn.

12. Responsable de la publicacidn.

Ing. Roberto Oaxaca Ahumada, Ingeniero en Electranica y Comunicaciones, eqresado del Instituto Tecnolégico de Monterrey campus Monterrey;
Encargado y responsable, teniendo una amplia experiencia en el area de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge como director de ingenieria y
Operaciones.

No cuenta con gremio.

13. Curriculum empresarial.

RUBRUMINFD S.A. DE C.V, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022 y 2023,

Cruzando fronteras RUBRUMINFO S.A. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa encuestadora que ha
sido reconocida por diversos medios de comunicacian por ser las més certeras en los resultados electorales en donde tiene presencia.

Encuesta Publicada a través de Redes Sociales

https://www.facebook.com/rubrum.info; https://rubrum.info/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacian Quadratin.
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donde se procedia a realizar llamadas a la base de infarmacian mediante grabaciones donde la persona contesta su respuesta directamente en su teclado
telefanico.
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llamadas telefanicas lo que equivale al 12.34% de efectividad.

e) Calidad de |a estimacitn confianza y error méximo implicito en la muestra seleccionada para cada distribucion de preferencias o tendencias.
Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 3.8% por ciento.
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La encuesta incluye como opcitn de respuesta “Adn no decide” o “Adn no sabe” son plasmados en los resultados del estudio, la cual fue del 12.1%.
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19y 20 de febrera del 2024, llamadas telefanicas mediante |a técnica del robot.
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iBuen dial, le hablamos de una empresa dedicada a realizar encuestas telefdnicas, le agradeceremos mucho su ayuda
contestando la siguiente pregunta.

¢\otaria usted por la reeleccion de Javier Lamarque como alcalde de Ciudad Obregan?
Si votaria por su reeleccicn, oprima 2, en su teclado telefanico.

No votaria, oprima 3.

Si usted adn no decide, oprima 4.

Para volver a escuchar la pregunta, oprima 0.

B. Forma de procesamiento, estimadores e intervalos de confianza.

El procesamiento de recoleccin de una encuesta se lleva a cabo una vez recolectada la encuesta se procesan los resultados de acuerdo con las votaciones
nbtenidas por preferencia de candidato, partido o alianza de partidos.

7. Denominacitn del software utilizado para el procesamiento

RUBRUMINFO utiliza aplicacion desarrollada internamete basado en tecnologia:

OPEN SOURCE
LYNUX




RUBRUM

INFORMACION QUE DA PODER

pagina |2

MYSOL

ASTERIC

APACHE

WINDOWS

OFFICE 365

Los datos resultados de las encuestas se procesan se presentan con aplicaciones de paqueteria Microsoft.
8.- La base de datos en formato electrénico.

Se anexa archivo.

9. Principales resultados.

10.-Autoria y financiamiento

La autorfa de la publicacion y el costo de la encuesta son responsabilidad de RUBRUMINFO S.A. DEC.V. ¥ :

11.-Recursos econdmicos / financieros.

Teniendo un costo de $18,000.00 (Diez y ocho minEsus [0/M.N.) por las encuestas realizadas, aplicados en renta de infraestructura de camputa,
servicio de telefonia, gastos generales de operacidn.

12. Responsable de la publicacidn.

Ing. Roberto Oaxaca Ahumada, Ingeniero en Electranica y Comunicaciones, eqresado del Instituto Tecnolégico de Monterrey campus Monterrey;
Encargado y responsable, teniendo una amplia experiencia en el area de Servicios y Telecomunicaciones, quien funge como director de ingenieria y
Operaciones.

No cuenta con gremio.

13. Curriculum empresarial.

RUBRUMINFD S.A. DE C.V, casa encuestadora que ha estado presente en los procesos electorales en los afios 2021, 2022 y 2023,

Cruzando fronteras RUBRUMINFO S.A. DE C.V. ha estado presente en el proceso electoral de Guatemala 2023, somos una casa encuestadora que ha
sido reconocida por diversos medios de comunicacian por ser las més certeras en los resultados electorales en donde tiene presencia.

Encuesta Publicada a través de Redes Sociales

https://www.facebook.com/rubrum.info; https://rubrum.info/ Instagram rubruminfo, envid gratuito a medio de comunicacian Quadratin.
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Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

18 de febrero del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

18 de febrero del 2024.

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Alcalde en NOGALES.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la region geografica de NOGALES.

Definicion de la
poblacién

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacion, en términos de su distribucién geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacidn porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nGmero de respuestas en una
categoria especifica por el niUmero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

600 muestras, numeros telefdnicos pertenecientes a la region geografica de NOGALES.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 4.3%.

Frecuencia y
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general fue del 0%

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

08 de febrero del 2024.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. ELPROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO DE NOGALES ¢ POR
CUAL PARTIDO POLITICO VOTARIA USTED? resultados de le encuesta en la imagen).




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

JUAN G NOGALES I:M(:--ﬂ-‘h:-P -P'\.'PM:I 382%

LETICIA AMPARANC GAMEZ (PAN-PRI-PRD) 16.3%

RAMON GUZMAN MURGT [MC) 10.3%

OTRD 12.3%

AUM MO DECIDE 228%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por posibles candidatos a contender para la alcaldia de NOGALES.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del I

Representante:

Domicilio |
I

Teléfono I
=

Correo electrénico

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregd medio impreso | Si

y magnético Si/No




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de
dominio general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinion publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera répida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de
América, como Argentina, Pert, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en
Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: || NG

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entregé en Tiempo- Si

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

18 de febrero 2024

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

18 de febrero del 2024

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Alcalde en HERMOSILLO.

Marco Muestral

Numeros telefdonicos aleatorios pertenecientes a la region geografica de HERMOSILLO.

Definicion de la
poblacién

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacion, en términos de su distribucién geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacidn porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nGmero de respuestas en una
categoria especifica por el niUmero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

600 muestras, numeros telefdonicos pertenecientes a la region geografica de
HERMOSILLO.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 4.3%.

Frecuencia y
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

08 de febrero del 2024

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO DE HERMOSILLO ¢
POR CUAL PARTIDO POLITICO VOTARIA USTED? resultados de le encuesta en la imagen).




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

MARIA DOUORES DEL RIC SANCHEZ (MORENA, PT, PYEM) 0.7%

ANTOMNIO ASTIAZARAN GUTIERRET (PAN-PR F‘RD: Zh.2%

MATALIA RIVERA GRIJALVA (M C}

Qabro

Aln mo decide I77%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansidn
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacion del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencion de los estimadores de razéon y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por posibles candidatos a contender para la alcaldia de HERMOSILLO.

Logotipo Q
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Nombre del I

Representante:

Domicilio |
I

Teléfono I
I

Correo electrénico

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entreg6 medio impreso | Si

y magnético Si/No




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de
dominio general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinion publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera répida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de
América, como Argentina, Pert, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en
Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: || NG

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entregé en Tiempo- Si

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Fecha de entrega

19 de febrero del 2024.

Quién entrego

MASSIVE CALLER

Quién realizé

MASSIVE CALLER

Quién patrocind

MASSIVE CALLER

Quién ordend

MASSIVE CALLER

Medio de publicacion

WHATSAPP, TELEGRAM, REDES SOCIALES (TWITTER, INSTAGRAM Y FACEBOOK)

Fecha de publicacion

18 de febrero del 2024.

Original/Reproduccién

MASSIVE CALLER

Objetivo(s)

Dar a conocer la percepcién de la ciudadana para elegir Alcalde en CAJEME.

Marco Muestral

Numeros telefonicos aleatorios pertenecientes a la region geografica de CAJEME.

Definicion de la
poblacién

La poblacion objetivo de la encuesta son los ciudadanos adultos (mayores de 18 afios). La
muestra utilizada en el estudio esta disefiada para reflejar las caracteristicas de esa
poblacion, en términos de su distribucién geografica,sociodemografica (sexo y edad). “Los
resultados reflejan las preferencias electorales y las opiniones de los encuestados al
momento de realizar el estudio y son validos sdlo para esa poblacién y fechas especificas.”

Procedimiento de
seleccion de unidades

Aleatorio simple

Procedimiento de
estimacion

Se utilizo un método de estimacidn porcentual, el cual es una técnica utilizada para
calcular y representar datos en forma de porcentaje. Se recopilan los datos, se calculan
los porcentajes para cada respuesta. Esto implica dividir el nGmero de respuestas en una
categoria especifica por el niUmero total de respuestas en la muestra.

Tamaiio y forma de
obtencion de la muestra

600 muestras, numeros telefdnicos pertenecientes a la region geografica de CAJEME.

Calidad de la estimacion
(confianza y error
maximo en la muestra
seleccionada para cada
distribucién de
preferencias o
tendencias)

Con un nivel de confianza de 95% por ciento, el margen de error tedrico es de +/- 4.3%.

Frecuencia y
tratamiento de la no
respuesta

Frecuencia de la no respuesta de 95%, se descarta la no respuesta del marco muestral.

Tasa general de rechazo
general a la entrevista

La tasa de rechazo general de la encuesta fue del 0%.

Metodo de recoleccion
de la informacion

Telefdnico

Fecha de recoleccion de
la informacion

08 de febrero del 2024.

Cuestionario 6
instrumentos de
captacion utilizados
para generar la
informacion publicada
(fraseo)

Encuesta:
1. EL PROXIMO 02 DE JUNIO HABRA ELECCIONES PARA ALCALDE EN EL MUNICIPIO DE CAJEME ¢ POR
CUAL PARTIDO POLITIC VOTARIA USTED? resultados de le encuesta en la imagen).




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

JAVIER LAMARCUE CANO (MORENA-PT-PVEM) _ 45.7%
ARMANDO ALCALA ALCARAZ (PAN-PRI-PRD) - 7%

ADRLANA TORRES DE LA HUERTA (MC) . 3B

OTRO -

AUMN NG DECIDE _ 26.0%

%

T7.3%

Forma de
procesamiento,
estimadores e intervalos
de confianza

Los resultados de la encuesta se basan en las respuestas de 600 de los encuestados. Los
estimadores de razén (proporciones) se calculan utilizando los factores de expansién
asociados a cada etapa de muestreo, estimando los totales para cada categoria de
respuesta asi como los totales que proporcionaron alguna opcién de respuesta a cada
pregunta para asi poder calcular las proporciones.

Denominacién del
software utilizado para
el procesamiento

El analisis de los resultados de la encuesta y la obtencidon de los estimadores de razén y de
sus varianzas se hizo utilizando el Paquete Microsoft Office de Windows y el Software
llamado Maria DB.

Base de datos
electrénico (Si/No)

Si, generada de forma aleatoria en el proceso de inicio muestral.

Intencion de voto

Por posibles candidatos a contender para la alcaldia de CAJEME.

Logotipo @
Massive
Caller
Persona fisica o moral: Moral

Correo electronico

Nombre del |

Representante:

Domicilio |
Teléfono I

Recursos aplicados
monto

$11,000 once mil pesos mexicanos. Este monto es aproximado, tomando en cuenta los
recursos materiales y humanos utilizados para realizar la encuesta.

Factura /Si/ No Aplica) No aplica
Asociacion a la que No aplica
pertenece:

Estudios en la No aplica
materia/Documentacion

que acredite

especializacion

Entregé medio impreso | Si

y magnético Si/No




Massive
@ Caller

Informe, MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V.

Responsable de la
publicacion

José Carlos Campos Riojas es fundador de Massive Caller, casa encuestadora que utiliza
una herramienta que le permite medir la opinidn publica sobre cualquier tema de
dominio general de manera rapida y confiable.

Ha recibido premios como “Reed Latino Awards” por el mejor uso de call center en
campana electoral y como la mejor aplicacion de innovacion digital implementada a una
campana electoral.

Curriculum Empresarial

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. es una casa encuestadora, que utiliza una innovadora
herramienta que le permite medir la opinion publica sobre cualquier tema de dominio
general de una manera répida y eficiente.

MASSIVE CALLER, S.A. DE C.V. tiene presencia en varios paises del centro y sur de
América, como Argentina, Pert, Panama, Brasil, Guatemala y Venezuela, asi como en
Estados Unidos y Espaia.

Inicio de operaciones: Noviembre del 2015

Registro Federal de Contribuyentes: || NG

Cumple con los criterios | Si
de caracter cientifico
Entregé en Tiempo- Si

cinco dias naturales
despues de su
publicacién (Si/No)
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